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Creando experiencias extraordinarias

Alicorp en el mundo:

En AScorp, numsstros procesos de produccion s8 nealizan
apicando oz mas allos estandares do  cahdad
inlemaconaimente aceptados. Esio nos permite lograr
poducios de clase mundial que saisfacen |as
exigencing de nuesinos consumidones.

Consumo Masivo Mutricion Animal Productos
Industriales

Argentina Colambia

Ecuadar Ecuadar Canada
Colombia GSuatemala Bolivia

Chile Honduras Ecuadaor
Bolivia Micaragua Otrog

Haiti China

Ctros Citros
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Nuestras principales marcas:
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En Perd somos lideres en nuestras categorias:

'Mayonesa Alacena|| 95% |

Jabon de lavar ]| 81% |

Detergente || 47% | Somos
4 - N\ N\ o
Margarinas N—
sert 51%
doméstica § )
R f N\ )
. e res,co 62%
§ instantaneo I )
Pastas || 45% |

*Informacion de participacion en el mercado a Diciembre 2010
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También participamos con éxito en otros paises...

[ Cuidado del cabello |( , ..
ARGENTINA \ (shampoo) 1 24/, I' Somos

: Jabon de tocador k 17%

[ Detergente 9% I' Somos

*Informacion de participacion en el mercado a Diciembre 2010
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También participamos con éxito en otros paises...

ECUADOR [ Alimento para 22% I' Somos
mascotas

Refresco o
[ instantaneo 12% I' Somos
[ Pasta 0%

*Informacion de participacion en el mercado a Diciembre 2010
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Nuestra vision al 2015

Sorprendemos a los mercados con
nuestro crecimiento agresivo e

innovacion. Transformamos
categorias  comunes en
experiencias extraordinarias.

Nuestro objetivo es estar

entre las 250 empresas mas
grandes de Latinoameérica.
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Nuestro objetivo al 2015

Ventas:
Obijetivo al 2,015 7 2500
USS 2,500 MM /
7
2,000 - -~
P
1,328.7
1500 | 1253 1,232
s -
= 1,000 f————
a
2 466 509 522 542 571
500 - I I l
0 _LI_J
«5’



alicorp:

Creando experiencias extraordinarias

Estrategia de Alicorp

CRECIMIENTO
O O O
Consolidacion Nuevos Expansion
Negocio Actual Productos Internacional
P 2 : 3 . 2

Innovacion

Desarrollo del Recurso Humano

Responsabilidad Social

Operacion a Bajo Costo
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Nuestra politica de Responsabilidad Social

Estamos comprometidos con una gestion responsable en
los aspectos productivos, laborales, sociales y ambientales
en las comunidades donde operamos.

Mantenemos los mas altos estandares de
en las relaciones con nuestros grupos de
interés.

Aportamos proactivamente al desarrollo de iniciativas en
nuestras comunidades con nuestro conocimiento o recursos
organizacionales.
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Nuestro modelo de Responsabilidad Social

(Somos una empresa lider en la gestion de

VISION ALICORP responsabilidad social en los mercados. donde
2015 operamos y estamos claramente comprometidos con

el desarrollo infantil.

N LIDER EN REPUTACION : GOODWILL

~

-_=

GESTION CON
P'LAR,ES DE INVERSION SOCIAL
ACCION STAKEHOLDERS

Generacion de valor y Desarrollo Infantil: nutricion
transparencia. en los primeros 5 afos.
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Nuestro modelo de Responsabilidad Social

GESTION CON

STAKEHOLDERS

Nos diferencias por:

/1 Ser la primera empresa de capitales peruanos en recibir la calificacion “A” por
el Global Report Iniciative (GRI).

7 Ser una de las 9 empresas dentro del indice de Buen Gobierno Corporativo de
la Bolsa de Valores de Lima.

/1 Estar dentro de las primeras 5 empresas con mejor reputacion en el Peru.*

*Fuente: Reputation Pulse Pert 2010. Inmark.
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Nuestros grupos de interés

A través de un estudio

realizado por un consultor

M -‘ . 1' f
Medio Ambiente %@! E%
Medios y Lideres

de Opinion

externo, llevamos a cabo el
mapeo de nuestros grupos de
interés con la finalidad de

a s

ad 2d Ba

Colaboradores

identificar a los relevantes y | /4 v\
establecer iniciativas de ft: - Sociedad -

Comunidad

dialogo con ellos. :
Gobierno

Accionistas

Consumidores

Proveedores
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Nuestro modelo de Responsabilidad Social

INVERSION

SOCIAL

Nuestro objetivo:

/1 Mejorar las practicas de nutricion infantil en madres
gestantes o con hijos de 5 afos a nivel nacional.

A la derecha el ejemplo de una nifa i B
cuya madre recibid un programa de ' :
educaciéon en nutricion y a la izquierda
una nifa cuya madre nunca recibid
conocimientos.

Fuente: Programa Buen Inicio — UNICEF.
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La Desnutricidn Cronica Infantil en el Peru:

A Las Encuestas Demograficas y de Salud Familiar
(ENDES) del Instituto Nacional de Estadistica e
Informatica (INEI), reporta que la DCI se ha reducido de
22.9% en 2005 a 18.3% en 2009. En el 2010, la cifra
disminuyé al 17,9 %.

71 Sin embargo, aun la DCI afecta a mas del 40% de los
ninos en las zonas rurales y la anemia a la mitad de los

menores de tres aiios (50.4%).

Alas causas son miultiples: servicios basicos

inadecuados, habitos de higiene, mitos en Ia
alimentacion, afecto, falta de educacion en las familias,
entre otros.
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Empezamos en el 2005...

Es un programa de educacion en

.~.. hutricion a las madres de los

(}f asentamientos mas pobres de la

nicis comniea PTOVINCIA Constitucional del
Callao. Se ejecuta en alianza con
Caritas Callao.

Resultados periodo 2007 - 2008

ﬁi]mwrr %mnui.‘lﬁ:'urr
e B S 7 208
N oe (o ST 37.7% | 12.8% Mas de 1600 madres capacitadas en
|., ......... -. ..... nutricién infantil.
Nifios con parésitcs 37.8% | 14.3%
o o () | 20 ] 020 Més de 2400 nifios fueron
Nifios con desnutricién crénica (**) | 35.9% | 20.0% prevenidos de sufrir DCI.
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En el 2006 llegamos a la radio masiva...

Qpﬁ Durante 3 afios consecutivos educando en nutricion infantil a través
: ; de la Radio con mejor reputacidon en el Peru: Radio Programas del
Perd. Y durante 1 afio a través de otra importante emisora: CPN
Radio. Se brindaron utiles consejos de nutricion en los temas mas
relevantes de nutricion infantil a los oyentes

A través de CPN Radio se
brindaron recetas diarias, muy
econdmicas y altamente
nutritivas para los nifios.

A través de RPP, logramos llegar cada semana
a mas de 6 millones de madres en el Peru.
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Desde el 2009 llegamos a las radios mas lejanas...

Es una campaia educativa acompanada de un
manual para comunicadores de las radios rurales
de la Sierra en temas de nutricion. En Peru la
radio es el medio de mayor penetracidon en las

(&) B,

H@

vive un mafana

extraordinario zonas de pobreza extrema donde hay mayores

alicorp

indices de DCI.

22 Spots radiales con utiles
consejos en 2 idiomas:
espanol y quechua.

Todos los contenidos fueron avalados
Mis de 150 radios rurales por el Ministerio de Salud del Peru.
utilizan el manual en sus
localidades, llegando al 75% | tinisterio
de las radios mas de Salud
importantes.
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Luego, seguimos por casa...

SR Es un programa de Voluntariado

iLos Nifios Interno enfocado en brindar educacién

- pgfmﬁ!:iﬂ:qg: en nutricién a las familias con hijos
menores de 5 anos de Alicorp.

En los anos 2009 y 2010,
170 familias se

beneficiaron del
programa con 2 Campaias
Clinicas al afio y 9 sesiones

educativas y 4 Talleres de 2010: recibimos el Premio
Cocina Nutritiva a bajo Peru 2021 a la
costo. Responsabilidad Social y

Desarrollo Sostenible en la
categoria “Colaboradores
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En 2010, educamos en nutricién a todas las familias del Peru...

Alimenta En nuestra apuesta por la educacidon a las familias, decidimos
el futuro hacer una inversion del rango de las inversiones publicitarias,
< — con el fin de promover buenos habitos nutricionales en la
g’l‘it:ﬁf;dma”o infancia. Convirtiéndonos en la primera compaiia peruana en

liderar el tema a través de la television.

Ver Reel

Campaiia televisiva a través
de 5 canales de seiial
abierta.

Se transmitieron 7 spots
que estuvieron al aire por
21 semanas.
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iLogramos valiosos resultados!

Hébitos Top Two Box (%) * Aprendizajes y Actitudes Top Two Box (%) *
Momentos
claves definidos Antes de la Después de la Antes de la Después de la
Variable Evaluada camparfia campafa Variable Evaluada camparfia campafia
(Mayo 2010) (Nov 2010) (Mayo 2010) (Nov 2010)
Acostumbra dar a sus hijos unica o Conocimiento de que un plato de segundo es
Plato de segundo  |principalmente plato de segundo (en lugar de 48% 62% (e) . i 4 P 9 79% 93% (e)
I mas nutritivo que el caldo —
caldo)
Actividad fisica Su hijo realiza actividad fisica siempre 26% 34% (e) Importancia de que los nifios mer]ores de 3 afios 65% 82% (e)
— se mantegan activos durante el dia —
Embarazo Acostumbra comer sano 89% 96% (e) Importancia de comer sano durante el embarazo 73% 86% (e)
Conocimiento del periodo en el que se debe dar
leche materna:
Lactancia E_ciad hasta la que se da / piensa dar de lactar al | Promedio: 16| Promedio: 16 |. Er.] !os primeros 6 meses, la madre tendra} 83% 90% (e)
nino meses meses suficiente leche para amamantar a su bebé -
. Darle leche materna hasta los 2 afios 42% 54% (e)
Conocimiento de la etapa en la que se deben dar
Primera comida del ]Edad a la que se le da / piensa dar papillas al Promedio: 6 | Promedio: 6 |papillas:
bebé nifio meses meses i
. A partir (_1e los 6 meses se debe complementar 70% 81% (€)
la lactancia con papillas i
Habitos de higiene |Costumbre de lavarse las manos antes de comer 98% 98% Importancia de Iava_rse las manos antes de 88% 97% (e)
comer o preparar alimentos —
Alimentacion . . i i o i
! . I Acostumbra comer todo tipo de alimentos 90% 93% Impqrtanaa d_e tener una allment_amon variada, 80% 90% (e)
variada que incluya diferentes tipos de alimentos —

Fuente: IPSOS Apoyo. Estudio Cuantitativo de linea Base y Estudio de Cierre
(*) Ubica a las maméas que evaltan la variable como "importante o muy importante” o que estan "de acuerdo o completamente de acuerdo", segun cada variable

(e) indica que hay diferencia estadisticamente significativa en comparacion con la columna de su izquierda.
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iGracias!

Ver
Video Institucional




